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L’ENTREPRISE EN QUELQUES CHIFFRES

Fondée en 1993

4’000’000L d’eau /année

115 postes de travail 

300’000 sacs /année

3000 articles différents

460t de bâche recyclée

200 collaborateurs

20 boutiques en Suisse

Design 100% helvétique

Marketing Durable SP 18 - Freitag - Groupe 3



2. PLACE

Magasin à Zürich
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https://www.youtube.com/watch?v=A73b7wJrVOA


3. PRODUITS EN BÂCHE DE CAMION
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PRÉSENTATION GÉNÉRALE 

DES PRODUITS

Les sacs:

• Messenger

• Shopper

• Sac à dos

• Sac de voyage

• Sac de sports

• Sac d’ordinateur  

Accessoires:

• Portefeuilles 

• Pochettes

• Coques et 
protections 

• Trousses de toilette 

• Porte-clés 

• Et autres 
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PRÉSENTATION GÉNÉRALE 

DES PRODUITS

Fonctionnels

Solides Robustes

Uniques Hydrofuges Durables 
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LES ÉTAPES DE PRODUCTION

ETAPE 1 : TRUCKSPOTTING

460 tonnes de bâches de camion par an

ETAPE 2 : LA DÉCOUPE DES BÂCHES DE CAMION

la taille standard de  2,4 mètres 

ETAPE 3 : LA LESSIVE

15 000 litres d’eau de pluie par jour 

ETAPE 4 : BAG DESIGN

des pièces uniques, un style exceptionnel

ETAPE 5 : L’ASSEMBLAGE

des partenaires expérimentés
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POURQUOI UTILISER DES 

PRODUITS RECYCLÉS ?
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DURABILITÉ DU PRODUIT : 

RECYCLAGE
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- bâches usagées des 

camions

- de ceintures de 

sécurité

- chambres à air de 

vélos



NATURAL STEP FRAMEWORK
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NATURAL STEP FRAMEWORK

1. Pas d’augmentations systématiques des quantité de 

matériaux extraits de la terre

1. Utilisation des bâches usagées

2. Pas d’augmentations systématiques des concentrations 

de substances produites par la consommation

3. Pas d’augmentations systématiques des dégradations 

physiques des écosystèmes

1. Utilisation de l’eau de pluie pour laver les bâches

4. Pas d’augmentations systématiques dans la création 

d’entraves à la capacité des peuples à satisfaire leurs 

besoins
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PRODUITS À BASE DE 

TEXTILES BIODÉGRADABLES
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 Vêtements basics pour hommes et femmes

 Fibres naturelle biodégradable

 A base de fibres de lin, chanvre et modal

 Une décomposition intégrale en 3 mois

 Fait en Europe



POURQUOI CES FIBRES ET 

PAS DU COTON ?

 Moins de transport

 Moins d’eau nécessaire

 Moins d’espace nécessaire pour la culture

 Moins de pesticides et d’engrais nécessaires

 Meilleurs conditions des travailleurs

 Un textile absorbant moins les odeurs
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DURABILITÉ DES PRODUITS :  
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Meilleures 
conditions de 

travail

Moins de 
distance

Fréquence de 
lessive plus 

basse

Biodégradable

Moins d’eau, de 
pesticides et 
d’engrais + 
meilleures 

conditions de travail

Fabrication

Transport

Recyclage 
ou 

destruction

Recyclage 
ou 

destruction

Extraction 
matières 

premières

Des efforts tout au long du cycle de vie du produit



NATURAL STEP FRAMEWORK

1./2. Vêtements biodégradables, moins de transport, de 

pesticides et d’engrais =>meilleur bilan CO2

3. Moins de consommation d’eau que le coton

4. Des bonnes conditions de travail
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4. PROMOTION (COMMUNICATION)

 Construction et maintien 

d’une identité de la marque 

à l’aide de «stories» ou 

nouvelles

 Partage de valeurs

 Encouragement et soutien 

de la consommation 

durable
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Source : www.freitag.ch/fr/latest



UNE IDENTITÉ FORTE

Exemples :
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Source : www.freitag.ch/fr/simplicity-is-bliss



5. FREITAG, UNE MARQUE DURABLE

Marketing Durable SP 18 - Freitag - Groupe 3

Écologique: des produits durables

Social: un encouragement de la consommation durable par les stories

Économique: des produits rentables



CRITIQUES ET RÉFLEXIONS : PRIX
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https://www.freitag.ch/shop


CRITIQUES ET RÉFLEXIONS : MAIN 

D’OEUVRE
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Main d’oeuvre provient 

d’un rayon de 2500 km

 République Tchèque –

Bulgarie – Tunisie –

France – Portugal –

Suisse

 Définition du 

marketing durable, 

main d’œuvre = 

uniquement 

locale donc suisse ? 

Source : http://rayondaction.fr

http://rayondaction.fr


CRITIQUES ET RÉFLEXIONS : 

ÉVÉNEMENTIEL

 Crowdfunding

500’000 euros récoltés pour 

lancer un nouveau sac…

 Récolte des sacs pour 

refaire une bâche de 

camion

« Les sacs récupérés seront 

utilisés pour fabriquer une 

nouvelle bâche qui va 

circuler sur un vrai camion »

 Coques de natel en 

plastique dur
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Source : https://www.24heures.ch/vivre/freres-freitag-recuperent-sacs/story/21555997

https://www.24heures.ch/vivre/freres-freitag-recuperent-sacs/story/21555997


CONCLUSION

Fidèle à ses valeurs

Transparence

Société très active dans 

le développement 

durable
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Source : Instagram @Freitaglab


